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Liczba uzytkownikéw (w mIn) w pierwszych kwartatach
WPROWADZENIE po wprowadzeniu technologii

Obecnie na $wiecie rozpoczyna sie kolejna rewolucja
technologiczna, bedaca poczatkiem tzw. ,ery mobilnej”.
Urzadzenia mobilne (smartfony, tablety) btyskawicznie
zyskuja na popularnosci, wypierajac tradycyjne komputery
i laptopy. Internet mobilny staje sie wszechobecny.

Rynek mobilny jest niezwykle atrakcyjny pod
wzgledem inwestycyjnym. Dowodem s3 znaczace
transakcje kapitatowe z okresu ostatnich miesiecy.
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TELY EVERYTHIN millennial

Niepowtarzalng okazjg inwestycyjng na krajowym rynku mobilnym jest Telecom Media S.A. (dalej ,Telecom Media”,
,Emitent” lub ,Spétka”), ktéra wprowadza do Polski najnowsze rozwigzania marketingowe zwigzane z mobilnym Internetem.
Emitent przygotowuje sie do emisji akcji o wartos$ci 3,6 mln PLN w drodze oferty prywatnej, w celu pozyskania kapitatu na
inwestycje w rozbudowe sieci reklamy mobilnej opartej o tablety i smartfony, automatyzacje ustug, inwestycje
w infrastrukture mobilng oraz wtasng promocje i marketing. Po udanym procesie plasowania akcji, planowanym na przetom
stycznia i lutego 2012 r., Spétka planuje w I kw. 2012 r. debiut na alternatywnym rynku NewConnect prowadzonym przez
Gielde Papierow Warto$ciowych w Warszawie S.A.

INNOWACYJNA DZIALALNOSC SPOLKI

Grupa Telecom Media dziata na dynamicznie rosnacym rynku reklamy i rozrywki mobilnej. Historia Emitenta siega
poczatkow polskiego sektora mobilnego. Spétka istnieje od 2003 r. (jako sp. z 0.0.), poczatkowo zajmujac sie gtéwnie
sprzedaza kontentu mobilnego (np. dzwonki, tapety) jako jeden z trzech lideréw tego rynku (w tym okresie Spotka
obstugiwata réwniez program telewizyjny BAR), a nastepnie organizacja konkurséw SMS. Jednakze w oparciu o zdobyte
do$wiadczenie oraz podazajac za szybko postepujaca ewolucja technologii mobilnych Emitent stopniowo zmienial swoj
model biznesowy. Finalnym etapem rozwoju Spétki byto zaangazowanie na rynku reklamy mobilnej w 2008 r. Spdtka bedac
pionierem w obszarze reklamy mobilnej osiggneta znaczace przewagi konkurencyjne. Emitent rozwingt wlasne technologie
mobilne (AdSerwer, MobiMetrics, Spotler), ktére zdobyty ogromne uznanie wsréd znaczacych klientéw, takich jak Polkomtel
czy Agora. Telecom Media jako pionier rozpoczat edukacje rynku w zakresie mozliwosci, jakie daje reklama mobilna. Do dnia
dzisiejszego Spotka zrealizowala ponad 350 kampanii (gléwnie display-owych), m.in. dla takich marek jak CocaCola,
Nokia, P&G, Volvo, ING, Nike, Reebok, Deutsche Bank, Liberty Direct, Kredyt Bank czy Warta. Spotka udowodnita tym samym,
jako jedna z pierwszych w kraju, ze komunikacja marketingowa przez telefon komérkowy moze wykracza¢ daleko poza
proste wiadomosci tekstowe.

Obecnie, prognozujac dynamiczny wzrost rynku reklamy mobilnej w Polsce, Emitent koncentruje swéj model biznesowy na
dziatalno$ci w wysokomarzowym segmencie reklamy mobilnej. Spétka dostarcza w tym zakresie kompleksowe rozwiazania,
umozliwiajace reklamodawcom dotarcie do swoich klientéw w efektywny sposéb, z wykorzystaniem innowacyjnych
rozwiagzan mobilnych (tj. w szczegdlnosci opartych o smartfony, tablety i inne urzadzenia mobilne). Zakres ustug obejmuje
pelen tancuch rozwigzan - poczynajac od strategii marketingowej w obszarze mobile, poprzez odpowiednie kreacje,
specjalistyczne rozwigzania (m.in. strony mobilne, aplikacje, augmented reality, geolokalizacja), az po udostepnienie
stosownej infrastruktury (m.in. adserwer, systemy metryczne) oraz sie¢ reklamy mobilnej, poprzez ktdrg realizowany jest
przekaz do uzytkownikéw koncowych. Innymi stowy Emitent kompleksowo pomaga innym podmiotom zaistnie¢ w nowym
kanale mobilnym. Czyni to zaréwno tworzac odpowiednie narzedzia jak tez udostepniajac przestrzen do ich zastosowania
(wtasna sie¢ mobilng) oraz dajac bezposredni dostep do wiasnej bazy milionéw odbiorcow.

Dodatkowo, tworzac odpowiednie narzedzia, Spotka angazuje sie w obszar rozrywki mobilnej. Emitent stworzyt serwis
ezoteryczny sekretylosu.pl oraz planuje rozwdéj kolejnych portali rozrywkowych. Spétka nie rezygnuje takze z organizacji
konkurséw SMS, ktére w nowej odstonie przeprowadzane sa w ramach spo6tki zaleznej M-Concepts Sp. z 0.0. Ponadto dzieki
integracji z Optizen Labs Sp. z 0.0. Emitent staje sie wiodacym w skali miedzynarodowej dostawca technologii DPS, czyli
opracowanego przez Adobe Systems narzedzia do tworzenia publikacji cyfrowych na tablety oraz ich dystrybucji (korzysta
z niego m.in. Agora, wydawca ,Gazety Wyborczej”). Pozwala to zwiekszy¢ skalowalno$¢ biznesu poprzez generowanie
powtarzalnych przychodéw ze sprzedazy licencji i udziat w przychodach wydawcéw ze sprzedazy ich publikacji na tablety.

Wszelkie informacje zawarte w niniejszym dokumencie maja charakter SCISLE POUFNY i nie moga by¢ przedmiotem kopiowania oraz
rozpowszechniania bez zgody Spétki lub jej Autoryzowanego Doradcy.
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W akcjonariacie Telecom Media znajduje sie uznany fundusz VC z grupy MCI S
Management oraz dwie renomowane instytucje finansowe - Dom Maklerski BOS oraz m c I B

znane krajowe TFIL.

STRUKTURA PRAWNA

Wysoka efektywno$¢ dziatan Spoéiki osiggana jest poprzez identyfikowanie i eksploatowanie synergii wystepujacych
pomiedzy jej dziatami oraz spétkami zaleznymi: M-Concepts Sp. z 0.0. i Time4Mobi Sp. z .0.0. Ponadto w najblizszym czasie
Emitent przeprowadzi peina integracje dziatalnosci z dotychczasowym partnerem strategicznym, spétka Optizen Labs
Sp. z 0.0. Zgodnie z zawartg umow3g inwestycyjng, Emitent przejmie 100% udzialéw w Optizen Labs Sp. z 0.0. oraz zmieni
nazwe z Telecom Media S.A. na Optizen Labs S.A.

Stan na dzien 31.12.2011 Planowany stan na dzien 31.12.2012

s S..
(wczesniej Telecom

partnerstwo
Telecom Media S.A. ——————
strategiczne

Optizen Labs

Sp.z o.0. Media S.A.)

100% 53% 100% 39%
M-Concepts Time4Mobi M-Concepts Time4Mobi
Sp.z 0.0. Sp.z o.0. Sp.z o.0. Sp.z o.0.

»  Optizen Labs obecnie koncentruje sie na rozwijaniu aplikacji mobilnych oraz dostarczaniu rozwigzan mobilnych na
tablety, wspierajac przy tym dziatalno$¢ Telecom Media. W zakresie aplikacji spétka realizowata zaawansowane
projekty m.in. dla BMW, Nordglass i G+]. Ponadto Optizen Labs jest strategicznym partnerem handlowym Adobe
Systems w Europie.

»  Time4Mobi jest wilascicielem i operatorem pierwszej polskiej platformy z aplikacjami mobilnymi JuupStore,
wzorowanej na AppStore i Get]ar, ktéra wchodzi w sktad sieci mobilnej Telecom Media.

»  M-Concepts zajmuje sie jedynie organizacjg konkurséw i quizéw mobilnych.

PERSPEKTYWICZNY RYNEK Swiatowy rynek reklamy mobilnej
(mld USD)

> Internet mobilny to najszybciej rozwijajace sie medium g v
w ostatnich 20 latach. W 2013 r. liczba uzytkownikéw Internetu CAGR=46%
mobilnego i stacjonarnego ma sie zréwnaé, co oznacza, ze @ °©
popularno$¢, jaka Internet stacjonarny budowat przez 20 lat, Internet
mobilny zyska w 7.

6,6

»  Gwaltowny wzrost popularnosci urzadzen mobilnych napedza

globalny popyt na nowe ustugi i treSci mobilne, takie jak rozrywka, 0
aplikacje, ktérych obecna warto$¢ (3,8 mld USD w 2011 r.) uro$nie do 20052009 20108 2011E 2012E 2014E 20165
8,3 mld USD w 2014, oraz reklamy mobilne, ktérych srednia roczna
stopa wzrostu na $wiecie w ciggu najblizszych 5 lat wyniesie 20%. Liczba s"rzeda(%;hstzat':‘l]:’)téw na $wiecie

»  Polski rynek reklamy mobilnej wkracza w faze dynamicznego 400 Tommmmmm oo oo m oo 326 --
wzrostu. Obecnie jego warto$¢ szacuje sie na ok. 60-80 mln PLN, lecz 300 +------------------ - -
nasladujac trendy rynkéw rozwinietych, juz w 2015 r. jego wartosé 900 Lo ______CAGR=47% _ / _ -

moze przekroczy¢ 600 mln PLN.
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KOMPLEMENTARNY ZARZAD Zrédta: Magnaglobal, Gartner

Jacek Czynajtis - Prezes Zarzadu

>  Specjalista w zakresie marketingu i sprzedazy oraz tworzenia innowacyjnych produktow i wartosci dla
klientow

»  Posiada 21-letnie do$wiadczenie w pracy w spétkach mediowych, m.in.: Agora S.A., Prasa Baltycka, Dom Wydawniczy
Gazeta Wroctawska, Polskapresse, Mediatak, Murator S.A., TIME S.A. (ESKA, ESKA Rock, Vox FM, WAWA)

Wszelkie informacje zawarte w niniejszym dokumencie majg charakter SCISLE POUFNY i nie moga by¢ przedmiotem kopiowania oraz
rozpowszechniania bez zgody Spétki lub jej Autoryzowanego Doradcy.
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UFE 1S MOBLE

»  Wielokrotny laureat prestizowych nagrdéd i wyr6znien branzowych: Menedzer Roku Polskapresse - 2002; trzykrotnie
Najlepsze Biuro Reklamy (Mediatak) wg Media&Marketing Polska (2003 - 1. nagroda; 2004 i 2005 - 2. nagroda);
dwukrotnie 1. nagroda w konkursie Media Trendy (2006 - Mediatak, 2009 - Time); Wydawca Roku (Murator) wg
Media&Marketing Polska (2008); w 2005 r. w rankingu Rzeczpospolitej Mediatak znalazto sie wérdd 15 firm sposrod
2000 z najwyzszym ROE w Polsce

» 13 lat petnit funkcje cztonka zarzadéw oraz rad nadzorczych

Piotr Pajewski - Wiceprezes Zarzadu

>  Ekspert w zakresie zarzadzania spétkami z branzy nowoczesnych technologii, rozwoju ich strategii

i budowania warto$ci wewnetrznej

Posiada wieloletnie doswiadczenie w obszarze venture capital, corporate finance, M&A i rynkéw kapitatowych

Zrealizowal kilkanascie inwestycji, wyj$¢ z inwestycji oraz przeje¢ (m.in. Internet Data System, Internet Service,

Bankier.pl, K2 Internet, Nokaut.pl, czy Stanusch Technologies)

» W swojej karierze zwigzany m.in. z Creditanstalt-SCG Fund Management S.A., grupg firm doradczych EVIP, funduszem
VC bmp AG (byly Cztonek Zarzadu bmp Polska), funduszem VC Phenomind Ventures S.A. (Managing Director),
funduszem Helix Ventures/MCI (Venture Partner, Fund Manager). Petni funkcje cztonkéw rad nadzorczych w licznych
spotkach dziatajacych w branzy technologicznej/internetowej

KLUCZOWE DANE FINANSOWE

>
>

DANE HISTORYCZNE* PROGNOZA**

[tys. z] 2009**  2010** 1-3Q 2011 2011F 2012F 2013F 2014F
Przychody ze sprzedazy 10 589 10473 1776 2454 14719 28596 53378
Marza brutto 1789 3060 817 1129 8004 15490 28858
EBITDA 1786 3767 -242 -379 2964 5748 10752
Kapitat wtasny -767 3068 2843 2288 19487 23307 31180

Objasnienia:
*  Dane jednostkowe dotyczqce wytqcznie Telecom Media S.A. / Telecom Media Sp. z o.0. (do wrzesnia 2010)
** 2011 - dane skonsolidowane dotyczqce Telecom Media S.A. oraz M-Concepts Sp. z o.o.
2012-2014 - dane skonsolidowane dotyczqce Grupy Telecom Media S.A. (uwzgledniona integracja z Optizen Labs Sp. z 0.0.)
*** Dane zatwierdzone przez audytora

PRZYGOTOWANIE I OBSLUGA EMIS]JI

Autoryzowany Doradca: CMS Corporate Management Services Sp. z 0.0. CMSE
Doradca Prawny: Matczuk Wieczorek i Wspo6lnicy
Kancelaria Adwokatow i Radcow Prawnych Sp. j.

KONTAKT
Bogustawa Skowronska AUTORYZOWANY Piotr Pajewski
Prezes CMS ProAlfa | zf”nﬂ Wiceprezes Zarzadu Telecom Media S.A.
Tel: +48 22 436 74 20 Tel: +48 22 617 01 01
Email: b.skowronski@cms-proalfa.pl E-mail: p.pajewski@telecommedia.pl

OSWIADCZENIE

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie stuzq wytqcznie celom informacyjnym i nie mogq by¢ traktowane jako oferta nabycia lub
podstawa do zawarcia umowy kupna/sprzedazy akcji Telecom Media S.A. Wszelkie projekcje i prognozy przedstawione w dokumencie nie
gwarantujq ich kompletnosci, doktadnosci i adekwatnosci, zas ich rzeczywista wartosé¢ lub ksztatt mogq w przysztosci ulec zmianie. Przed
podjeciem decyzji inwestycyjnej dotyczqcej nabycia lub zbycia akcji Telecom Media S.A. zaleca sie zasiegniecie profesjonalnej opinii doradczej
w zakresie inwestycyjnym, podatkowym i prawnym.

Wszelkie informacje zawarte w niniejszym dokumencie majg charakter SCISLE POUFNY i nie moga by¢ przedmiotem kopiowania oraz
rozpowszechniania bez zgody Spétki lub jej Autoryzowanego Doradcy.



